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“Ser livre entre outras coisas, é quebrar todas as regras de vestir convencional e
permitir a mulher mostrar em toda sua plenitude o quanto pode ser sexy e atraente. A
roupa ndo tem importancia. Moda tem. E um documento histérico. E criagio e
liberdade. A moda é liberdade, é aquilo que fica bonito de usar, é quebrar uma regra

’

sem a antipatia de ficar obrigada a fazer o que os outros dizem que é bom.’

Zuleika Angel Jones — Zuzu Angel
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RESUMO

A moda é uma disciplina transdisciplinar, ultrapassa o significado do vestuério,
envolvendo-se com a comunicagdo, a cultura, a arte, 0 corpo, 0 consumo e a propria
identidade. A sobrevivéncia da moda é o consumo. Sendo assim, a moda é um aspecto
central do espetaculo do consumo que acaba determinando como as pessoas devem se
apresentar e se comportar. Nesse contexto, os desfiles de Alexandre Herchcovitch em
1993 e 2015 ilustram como o espetaculo transforma as colec@es e como isso repercute

na midia e no publico.
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ABSTRACT

Fashion is a transdisciplinary discipline, beyond the meaning of clothing, engaging with
communication, culture, art, body, consumption and identity. The survival of fashion is
consumption. So, fashion is a central aspect of the consumer spectacle that ends up
determining how people should perform and behave. In this context,
AlexandreHerchcovitch’s fashion shows in 1993 and 2015 illustrate how the show turns

to collections and how it affects the media and the public.

Keywords: Fashion; show; fashion shows; Herchcovitch
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Introducéo

Pensar 20 anos de moda no Brasil enfatiza a necessidade de prestar atencdo nas
diferengas da moda nesse periodo de tempo. A moda ndo é monotemaética; uma colecao
ndo possui apenas um Unico tema: seja ele oriental, religioso ou rock’n’roll. A moda,
hoje, demanda uma reflexdo e, principalmente, possui um discurso por tras das pec¢as.Os
desfiles contam uma histéria que alguém pensou e que pode ndo ser o que o publico viu

na sequéncia de roupas. Porque a moda comunica, discute, reprime e liberta.

Sendo assim, esta pesquisa buscou identificar como o fenébmeno da moda se
transforma a partir das necessidades do consumo na sociedade do espetaculo por meio
da andlise de desfiles do estilista brasileiro Alexandre Herchcovitch, nos anos de 1993 e
2015.

Para alcancar o objetivo da monografia, inicou-se a pesquisa com uma
apresentacdo conceitual minima sobre o fenémeno da moda, utilizando autores como
Lipovetsky (2010), Barthes (2005) e Barnard (2003) para classificar a moda como
conteddo com relevancia para sociedade, a partir do momento que se envolve

comdiferentes fatores sociais: economia, comportamento, cultura, entre outros.

Em seguida, buscou-se autores que discutissem a moda e a globalizagdo. Avelar
(2011), Lipovetsky (2010) e Brandini (2003) explanam e reforcam o conceito da moda

como um fenbmeno e a sua relacdo com a sociedade contemporanea.

Para entender a sociedade do espetaculo, procurou-se o conceito de Debord
(1997) para ilustrar como a sociedade busca o imaginético e como molda a relagéo das
pessoas. Ressaltando que o conceito de Debord (1997) foi apresentado pela primeira vez

em 1960 e continua sendo um retrato da sociedade atual.

Ao termos a moda sendo trabalhada como a arte, conforme Batista (2014)
defende, e também a moda de vanguarda concedendo subjetividade as roupas, de acordo
com Duggan (2002), os desfiles sdo o caminho para despertar a aten¢do do publico,

devido ao espetaculo que € criado nas passarelas.

Apds 0 mapeamento tedrico e a pesquisa bibliogréfica, entra-se no estudo de

caso de dois desfiles da carreira do estilista Alexandre Herchcovitch. Foi escolhido o



primeiro desfile da sua carreira e o Gltimo dele a frente da marca que leva 0 seu nome.
Para entender o conceito do estilista nos desfiles e na carreira, procurou-se um breve
historico dele e, a partir de entrevistas publicadas em jornais, sites e no livro
1:1Alexandre Herchcovitch, buscou-se tracar um retrato da carreira do estilista e da

historia da moda no Brasil.

Além dos desfiles, a pesquisa analisa a carreira do estilista no inicio de 2016,
apos a saida da marca HERCHCOVITCH;ALEXANDRE, buscando entender como o

estilista esté reinventado a carreira e a propria moda.



1.A moda

Definir o que € moda nédo € tdo simples quanto possa parecer. Porque tratar de
moda implica lidar com elementos complexos como imagem, autoestima, politica, sexo,
padrGes de beleza, entre outros. Além das questdes climaticas, financeira, cores,
modelos, vaidade, ego, etc.

Para Roland Barthes, autor do livro Sistema de Moda (1967), a moda é um
sistema, 0 que contraria 0 mito da improvisagdo, do capricho, da fantasia, percebendo

que a moda é fortemente codificada.

A moda é, portanto, um significado como os outros. A Unica diferenca é que
0s outros significados sdo episddicos e sempre nomeados. O significado
moda, porém, é permanente; € encontrado em trés estados: expressamente
nomeado; sustentado por significados contingentes que constituem seus
intermediadores; nem nomeado, nem intermediado, mas implicito. E um
significado universal; que para todas as equacgdes, implicitas ou ndo, da
linguagem indumentaria a moda constitui o percurso de significacdo.
(BARTHES, 2005, p. 331 — grifo do prdprio autor)

A moda, de acordo com Barthes (2005), é composta pelo sistema de signos que a
constitui, formando uma linguagem, por onde “a sociedade se expde, comunica o seu

ser, diz o que pensa ao mundo” (p.339).

De acordo com a argumentacdo de Barnard (2003), a moda esta inscrita dentro
de um fendmeno cultural no sentido que “a cultura pode ser entendida como um sistema
de significados, como as formas pelas quais as experiéncias, os valores e as crencas de

uma sociedade se comunicam através de atividades, artefatos e instituigdes” (p.49)

A palavra moda tem a sua origem no latim “modus”, que significa “maneira,
modo”. Essa terminologia aparece no final da idade média, no século XV, na Borgonha,
quando os burgueses copiavam as roupas dos nobres para se parecer com eles e 0s

nobres para ndo se igualar a outra classe modificavam novamente suas vestimentas.

A moda é um sistema, no qual, constantes mudancas e aperfeicoamentos
ocorrem acompanhando o vestuario. Mas ela ndo é somente roupa e, sim,
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uma simbologia, o reflexo da sociedade, que nos permite entender os
acontecimentos de determinado periodo. (PALOMINO, 2003, p. 14)

E a partir dos anos 60que o mundo da moda se qualifica como “um lugar para
discutir os processos de subjetivagdo dos individuos”. Segundo Cidreira (2008), na
década de 60, nota-se “uma congruéncia particular entre certa sensibilidade fragmentada
evidenciada na moda, e uma estética pds-moderna dos fragmentos” (p.02). A moda,
entdo, passa a ser pensada e impulsionada, conforme explicacdo de Cidreira, pelos
movimentos do psicodelismo, feminismo, certa revitalizacdo da volta a natureza,
festivais de musicas, privilegio do amor livre, movimentos estudantis, comunidades

hippies, entre outros.

Cultura é um “modo de vida”. Pode ser um modo de vida de diferentes
nagdes ou periodos. Ou pode ser 0 modo de vida de grupos existentes dentro
de uma nagdo ou periodo [..] A ideia é a de que todas as culturas sdo
relativas entre si; ndo existe uma sé cultura que supostamente fique de fora
dessas relagbes para atuar como padrdo ou medida para todas as outras.
(BARNARD, 2003, p. 61)

Segundo o pensador francésGilles Lipovetsky, que mapeou a fascinacdo da moda
pelo novo, o grande periodo dela foi de 1850 a 1970, quando ocorreram as grandes
revolugdes de estilo que marcaram a aparéncia feminina. De acordo com Lipovetsky
(2009), a roupa foi emblematica na posicdo social por séculos, mas hoje deve ser
essencialmente préatica, de forma que a atuacdo da moda vai encontrar mais eco como

objeto de seducao.

Segundo Barnard (2003), a moda ¢ explicada como “um fendémeno cultural ¢ de
comunicagdo”. Sendo cultural, no sentido que é uma das maneiras que um grupo pode
construir e comunicar a sua identidade e comunicativa, na medida em que constituem
modos nédo verbais de produzir e trocar significados e valores. Barnard (2003, p. 76)

ainda afirma: “a cultura é um fenOmeno comunicativo”.

Um ponto ressaltado por Barnard (2003) sdo as relagdes de poder que surgem

através do processo de comunicacéo, a partir dos significados que séo gerados.
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Dizer que os significados de uma peca de roupa sdo o resultado de uma
negociacdo em constante movimento, e que ndo podem escapar da influéncia
no sentido de diferenciar posi¢fes do dominio e subserviéncia, parece refletir,
de modo intuitivo e mais acuradamente, o que acontece quando as pessoas
falam a respeito dos significados do vestuario. Esta producdo e troca de
significados pode ser claramente vista no processo pelo qual as criagBes de
haute couture sdo adotadas nas cadeias de lojas das principais avenidas. (p.
56).

O conceito de alta costura surge em Paris, em 1858, quando o costureiro inglés
Charles Worthcomecou a criar modelos de roupas assinadas por ele para 0S novos-ricos
e pequenos burgueses. Junto com ele, surgiu o conceito de alta costura (houte couture):
“a Alta Costura é, portanto, antes de tudo a constituicdo de um poder especializado
exercendo uma autoridade separada, e isso em nome da elegancia, da imaginagédo
criadora, da mudanca” (LIPOVETSKY, 2010, p. 108).

Além do conceito de alta costura, Worth definiu quedeveriam haver duas
temporadas ao ano, conforme as estacdes (outono/inverno e primavera/verdao). Ao
mudar o vestuario a cada semestre, ele faz nascer o desejo de compra: “for¢ca motriz da

moda como um todo”.

A aparicdo do conceito do prét-a-porter, nome francés para ready-to-wear em
inglés e “pronto para uso” em portugués, surge no periodo entre guerras, logo apos a
crise de 1929. Os Estados Unidos passam a cobrar impostos altissimos sobre as roupas
importadas da Franca, o que inviabilizava as compras. Ap0s a crise, 0 pais s6 importava

apenas moldes e telas.

Em linhas gerais, pode-se dizer que o ready-to-wear significa a producdo em
série e em tamanhos predefinidos — 0 nosso velho e bom P-M-G. O advento
do prét-a-porter foi responsavel pela real difusdo da moda e por sua
adequacdo aos novos tempos para consumidores e varejo. (PALOMINO,
2012, p. 27)

O prét-a-porter explode nos anos 60 pelas maos dos jovens Yves Saint Laurent e
Pierre Cardin, esse que foi o primeiro a ter aberto uma secdo numa loja de
departamentos de Paris. Entretanto, foi Saint Laurent o principal articulador ao criar, em
1966, uma colecdo sem adaptagdes da alta costura em funcdo da industria do prét-a-

porter.
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Ao se falar em prét-a-porter, hoje em dia, associa-se aos desfiles de Jean-Paul
Gaultier, Comme dés Gargons, Chloé. No Brasil, por exemplo, é o0 que se mostra na S&o
Paulo Fashion Week. Nos desfiles, a imprensa e os compradores avaliam as propostas

dos estilistas. Na parte da imprensa, € onde se da o estopim.

Os editores pautam suas revistas e jornais. V3o conceber as reportagens e
editoriais relacionados aos novos valores de cada temporada. Assim, se 0
mood é romantico, vao escolher qual é o modelo do momento que convém ao
tema, uma locacgdo idem, o fotografo que, tanto técnica como esteticamente,
se enquadra melhor nesse estilo. E, finalmente, vado pautar stylists e
produtores de moda para buscar as roupas nos showrooms e assessorias.
Tudo baseado no que viram — eis 0 porqué do povo da primeira fila dos
desfiles fazer tantas anota¢des. (PALOMINO, 2012, p. 39)

Através da forma como os jornalistas descrevem e representam a moda, eles
constroem identidades e distingdes sociais e culturais. Segundo Hinerasky (2006), os
jornalistas concedem significado a moda através dos programas ou matérias

jornalisticas, da escolha de pautas e fotografias e da edi¢do de imagens.

A partir dos anos 90, a moda foi colocada em pauta dentro da sociedade
brasileira, que passaou a conhecer os nomes dos principais estilistas e modelos. Desta
forma, os desfiles apareceram com cada vez mais frenquéncia em noticiarios e

chegaram, inclusive, as capas de jornais.

Para as empresas que trabalham com moda,figurar nos editoriais das revistas e
jornais é de extrema importancia, porque, quanto mais prestigiado for o veiculo, mais

pessoas serdo levadas a querer comprar o0 que aparece nas paginas.

No Brasil, ao se pensar em moda, de acordo com Erika Palmonino(2012), o
principalnome foi de Dener Pamplona de Abreu (1936-1978). Ele foi o primeiro a
inaugurar uma grife com o seu nome e abrir um atelié em 1957. Apo6s Dener, surgiram
Clodovil (1937-2009), Guilherme Guimardes, Ugo Castellana, José Nunes e Josée

Reinaldo. Em 1960, em Séao Paulo, iniciou-se a cultura do prét-a-porter nacional.

No ano seguinte, surgiram Zuleika Angel Jones, Zuzu Angel, e Marcus Vinicius
Resende Gongalves, Markito. Mineiros, eles movimentaram a moda em 1970. Zuzu
Angel foi a primeira a levar a moda brasileira para o exterior; a estilista entrou no

mercado americano, fez desfiles de sucesso e chegou as vitrines das lojas de
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departamentos. Zuzu usava materiais brasileiros como a chita,a casimira, a renda de
algodao com seda e chegou também a utilizar pedras brasileiras, bambus, madeira e
conchas. Sua historia dramatica — luta para encontrar o filho que desapareceu durante o
regime militar — se misturava com a sua criacdo de moda. Zuzu foi a primeira estilista a
colocar a etiqueta do lado de fora da roupa, valorizando o seu nome. Ja Markito, foi o
responsavel por criar o figurino das estrelas da MPB: Gal Costa, Ney Matogrosso e

Simone, suas roupas sensuais com paetés, canutilhos e micangas marcaram a década.

As novelas foram o que realmente movimentaram e ajudaram a difundir a moda
brasileira. A TV, com a novela Dacin’ Days, iniciou uma trajetoria de influéncia sobre o

estilo, a moda e o comportamento do pais.

N&o estamos mais nos anos 1980 ou 1990, quando o exotismo era lei. Os
estilistas brasileiros ndo precisam carregar seus passaportes nem levantar a
bandeira verde-amarela o tempo todo. O pais deve funcionar como heranga
cultural e DNA, ndo como folclore ou traje tipico. O mais importante hoje é
ficar atento as mudancas de mercado, trabalhar um marketing eficiente,
investir na qualidade e no design autoral. Devemos ser integros, verdadeiros,
criativos. E esse o caminho da nova moda brasileira. (PALOMINO, 2012, p.
92).

Malcolm Barnard (2003) afirma que a moda ndo é usada para indicar ou apenas
fazer referéncia a posigdes sociais e culturais, mas para construir e marcar uma

realidade social e cultural.

Moda deve ser considerada como alguma das préaticas significantes da vida
cotidiana, por exemplo: as artes, a filosofia, o jornalismo e a publicidade. A
moda é uma das maneiras pela qual a ordem social € experimentada,
explorada, comunicada e reproduzida. (...) A moda como comunicagdo é um
fendmeno cultural no momento em que a propria cultura pode ser entendida
como um sistema de significados, como as formas pelas quais as crencas,
valores, as ideias e as experiéncias de uma sociedade sdo comunicadas por
meio de praticas, artefatos e instituicdes. (p.63-64)
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2.Moda e Globalizagdo

A moda estd em todos os lugares e alcancga todas as classes sociais. A cada
desfile e troca de estacdo, ja estamos 14, sedentos por novidades e atentos para 0 novo
“hit” da temporada.Mas por que serd que nos importamos tanto em nos vestir de acordo
com tendéncias, combinando pecas e cores ou usando a bolsa certa, entre outras coisas?
Por que respeitamos tanto o indispensavel da moda que nos instiga a trocar a propria

imagem por outra de que, as vezes, nem gostamos tanto?

A moda é uma disciplina transdisciplinar, ultrapassa o significado do vestuario,
envolvendo-se com a comunicagdo, a cultura, a arte, 0 corpo, 0 consumo e a propria
identidade. A sobrevivéncia da moda é o consumo. O carater passageiro presente na
moda é observado nas cole¢Ges que mudam a cada estacdo, o que acaba movimentando
a economia. A efemeridade da moda percebida por Gilles Lipovetsky (2009) identifica
o culto ao novo, a busca pela novidade e a facilidade de descarte, transformando a moda
em uma aliada a sociedade de consumo. Sendo assim, a moda € um aspecto central do
espetaculo do consumo que acaba determinando como as pessoas devem se apresentar e

Se comportar.

Gilles Lipovetsky (2009) reconhece que, com o surgimento do sistema de midia,
a producdo e a circulagdo de moda se alteram substantivamente. Isto porque “o que ndo
é, a0 menos parcialmente comandado pela moda quando o efémero ganha o universo
dos objetos, da cultura, dos discursos de sentido, quando o principio de seducéo
reorganiza em profundidade o contexto cotidiano, a informagdo e¢ a cena politica?”
(LIPOVETSKY, 2009, p. 180).

A “moda consumada” (LIPOVETSKY, 2009) aponta que esse segmento deixou
de ser privilégio de uma elite social. Todas as classes sdo levadas e submetidas, mesmo

que em graus diferentes, a fazer parte do mundo da moda.

Ela ndo é mais um setor especifico e periférico quanto uma forma geral em
acdo no todo social. Estamos imersos na moda, um pouco em toda parte e
cada vez mais se exerce a tripla operacdo que a define propriamente: o
efémero, a seducéo, a diferenciacdo marginal. E preciso deslocalizar a moda,
ela ja ndo se identifica ao luxo das aparéncias e da superfluidade, mas ao
processo de trés cabecas que redesenha de forma cabal o perfil de nossas
sociedades. (LIPOVETSKY, 2009, p. 180 — grifo do prdprio autor)
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A moda é um fenbémeno fundamental pra as trocas culturais da sociedade
moderna. De acordo com Avelar (2011), é a primeira area que sistematiza o “novo”,
uma nova organizagdo do é&femero e se torna uma instituicdo na nova sociedade de

consumo em meados do século XIX.

Dentro desse contexto, surgem os movimentos homogéneos e heterogéneos na

moda, que Avelar (2011) enumera como:

1. A alta costura de Paris ser vendida para diversos paises e copiada pela

industria de massa;

2. Paris concentrar a criacdo de padrdes estéticos e ser difundido

internaciomalmente ao ser copiada;

3. O desenvolvimento tecnoldgico subverte a ordem antiga, pois a comunicacao

digital sustenta a sociedade em rede;

4. A moda busca novas referéncias culturais, filtradas pelos criadores, com o

objetivo de apresentar o0 novo constantemente.

Sendo assim, a moda é difusdo e novidade; paradoxal por natureza, pois sé tem o

carater de novo enquanto desconhecido por uma grande maioria.

Outro ponto importante discutido por Avelar (2011) é o termo glocalismo:

E um movimento que busca ndo apenas a sobrevivéncia da industria
capitalista, pela venda eficaz, mas também a hibridacdo das culturas em
tempo real. Na sociedade contemporanea, as relagdes se intensificam e
podem se homogeneizar e heterogeneizar a0 mesmo tempo, ou seja, se
tornam mais complexas. (AVELAR, 2011, p.94)

A autora explica que glocalismo é um termo que se refere a uma estratégia
global que ndo procura impor um produto ou imagem padronizada, mas que, ao inveés,

se ajusta as demandas do mercado local.

Por exemplo, as multinacionais terem se valido de signos de culturas nacionais
para ter melhor aceitacdo no pais de interesse ou a abordagem de uma empresa em cada

localidade ter de ser diferente ou especifica.
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Para isso, a estratégia de marketing das empresas € o que poderd levar ao
reconhecimento de icones em ambito internacional, no intuito de encontrar sistemas

simbdlicos equivalentes para permear diversas culturas.

Atualmente, a moda caracteriza-se, portanto, por produtos com significados
trabalhados tanto pela inddstria como pelo marketing que encontram, no glocalismo,

uma maneira de permear os diversos mercados.

Para Valéria Brandini (2003), o fendmeno moda “é entendido como um sistema
de mudancas sazonais de tendéncias que acompanham ovestuario”, porém a autora
ressalta que outras areas do consumo também seguem esse movimento, seguindo o
mercado que acaba alterando a cultura contemporanea. Conforme explicagcéo da autora
(2003, p 25-26)

Diferentemente das sociedades primitivas, onde o coletivo sobressai ao
individual e as relagdes sociais se realizam dentro de estruturas mais lineares,

fixas e homogéneas, nas sociedades complexas, as atuais sociedades urbanas,
o individuo (o &tomo social) é mais importante que a sociedade (o todo).

A moda é conflitante, principalmente, na sociedade contemporanea. Ela é sujeito

e, a0 mesmo tempo, reprodutor das manifestagdes da cultura. Para Brandini (2003), esse
é o centro da sua polémica:

a moda transita entre os opostos da contemporaneidade, os mistura, recria e é,

para alguns, muito frivola para ser teorizada, e, para outros, muito séria para

ser lancada na vala comum dos gadgets. A moda hoje pode ser lida como
uma “vitrine domundo moderno”, onde a realidade contemporéanea é a base”.

(p.28)
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3. A Sociedade do Espetaculo

A industria cultural possibilitou a multiplicacdo dos espetaculos por meio de
NoVoS espacos, nos quais o proprio espetaculo tornou-se parte da economia, da politica,
da sociedade e da vida cotidiana. A internet permite que o espetaculo seja um meio de
divulgagdo, reproducdo, circulagdo e venda de mercadorias. A midia promove
espetaculos tecnologicamente sofisticados para tentar atender as expectativas do publico

e, consequentemente, ter lucro.

De acordo com Kellner (2004), os meios multimidias que sintetizam as formas
de réadio, filme, noticiarios e entretenimento e que cresceram no ciberespaco se tornam
espetaculos de tecnocultura, “o que gera multiplos sites de informagao e entretenimento,
ao mesmo tempo em que intensificam a forma-espetaculo da cultura da midia” (idem, p.
05).

O conceito de “sociedade do espetaculo”, desenvolvido por Guy Debord (1997),
foi apresentado pela primeira vez nos anos 60 e, até hoje, causa grande impacto na
cultura contemporanea. Segundo Debord (1997), o espetaculo “apresenta-se a0 mesmo
tempo como a propria sociedade, como uma parte da sociedade e como instrumento de
unificagdo” (idem, p. 14). Porque o espetaculo é uma relacdo social entre pessoas,

mediadas por imagens.

(...)o espetaculo é ao mesmo tempo o resultado e o projeto do modo de
producdo existente. Nao é um suplemento do mundo real, uma decoracao que
Ihe é acrescentada. E 0 &mago do irrealismo da sociedade de real. Sob todas
as suas foras particulares — informacdo ou propaganda, publicidade ou
consumo direto de divertimentos —, 0 espetaculo constitui 0 modelo atual da
vida dominante na sociedade. E a afirmac&o onipresente da escolha ja feita na
producdo, e o consumo que decorre dessa escolha. (DEBORD, 1997, p14-15)

O conceito de espetaculo unifica e explica uma grande diversidade de
fendmenos, suas diferencas e contrastes. O espetaculo “é a afirmagdo da aparéncia e a

afirmacdo de toda vida humana — isto €, social — como simples aparéncia” (idem, p. 16).
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O espetaculo € o momento em que a mercadoria ocupou toda a vida social, pois
se identificam bens e o consumidor real torna-se “consumidor de ilusdes. A mercadoria

é essa ilusdo efetivamente real, e o espetaculo ¢ sua manifestagdo geral” (idem, p 48).

A raiz do espetaculo esta na economia que se tornou abundante, e dai vém os
frutos que visam dominar o mercado espetacular. Porque “o espetiaculo nao exalta 0S
homens e suas armas, mas as mercadorias e suas paixdes” (idem, p 44).

(...)Ondas de entusiasmo por determinado produto, apoiado e lancado por
todos os meios de comunicagéo, propagam-se com grande rapidez. Um estilo

de roupa surge de um filme; uma revista lanca lugares da moda, que por sua
vez lancam as mais variadas promocdes. (idem, p44-45)

O espetaculo oferece como perpétuo aquilo que € fundado na mudanga e,
segundo Debord (1997,) deve mudar conforme a base e apesar de dogmatico, ndo pode
chegar a nenhum dogma soélido, pois “para ele, nada para; este é seu estado natural”
(idem, p 47)

Devido a este estado ndo estéatico, acaba se modificando com o passar do tempo.
Com o desenvolvimento do capitalismo, o tempo unifica-se mundialmente, o que
transforma a historia é uma realidade, pois coloca 0 mundo dentro do mesmo tempo sob

“a imagem de sociedade feliz” e transformando-se em um “espetaculo mundial”
(DEBORD, 1997, p 101).

No contexto de sociedade do espetaculo, a consciéncia imagética ou espetacular
ndo se coloca na posicdo de conhecer o real; é reduzida a aparéncia, ao ser apresentada
como uma positividade inacessivel e feliz, segundo Debord (1997), porque sé o que é

bom ira aparecer.

A moda é um importante reflexo das regras de comportamento em sociedade. Ao
observar as roupas de uma época, é possivel levantar hipoteses sobre as relacdes
existentes entre as pessoas, 0S sexos, as classes sociais, as idades e com o corpo. A
moda representa 0s costumes aceitos em uma época e evolui conforme 0s movimentos

que modificam os costumes.
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3.1 Espetaculo da moda

A arte e a moda estdo interligadas. Os dois campos tém o poder antropoldgico de
remontar historias, costumes e propor novas significacBes para levantar questdes
contemporaneas. De acordo com Batista (2014, p 259), “a estética buscada pela arte
nem sempre favoreceu ao belo, as vezes, chocando e frustrando expectativas, e na moda

isto ndo € diferente”.

A moda contemporanea possui artificios para garantir o status de fendmeno que
depende, algumas vezes, de transgressdo e vanguarda. A moda tem se valido de
experiéncias performéticas para mostrar singularidade e subjetividade as roupas. 1sso é
perceptivel em desfiles de moda que existem desde o século XIX. A partir dos anos 80,
porém, esses desfiles tém mostrado que é muitas vezes o espetaculo — e ndo a roupa

propriamente — o grande responsavel por apaixonar ou entediar o publico.

Os desfiles sdo muito proximos as representacGes teatrais, Operas, videos
musicais e filmes. Ou seja,segundo DUGGAN (2002), todos os elementos que integram
a performance, personagens (as modelos), musica selecionada, locacdo e iluminacao,
sdo essenciais para o sucesso do desfile, que sé parece se diferenciar de uma peca teatral

pelo seu objetivo maior que é o de lancar uma colecdo de moda.

Para a autora, o aspecto mais evidente dos desfiles-espetaculo é o efeito causado
na audiéncia e, para isto, deve haver um tema central que dirija o estilo de todos 0s
componentes, desde a maquiagem das modelos até o cenario escolhido. Os minimos
detalhes afetardo a percepcao que o publico tera do desfile como um todo. Por isso, 0s
convites, material de divulgacdo, brindes e press release séo feitos de acordo com o

tema escolhido.

Esse tipo de desfile costuma atrair a imprensa porque gera conceitos facilmente

traduziveis para as revistas de moda. Para Duggan (2002, p8-9).:

Os encerramentos sdo 0 apice e, muitas vezes, desviam a atengdo para 0s
aspectos comerciais do desfile, acentuando o lado fantasioso da criacdo de
moda. Esses desfiles normalmente empregam uma méo de obra especializada
e sdo caros. Hoje em dia, ndo é dificil se ouvir que uma grande Maison, como
Christian Dior ou Chanel, gastou cinco milhdes de dolares num desfile que
talvez dure sd vinte minutos.
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Associar um tema para cada colecdo lancada é uma pratica que acontecia na
década de 1930, de acordo com Duggan (2002). A principal caracteristica € enfatizar,

por meio dos looks que apresenta, um aspecto ludico para as roupas.

Estilistas contemporaneos que utilizam esse tipo de desfile, mencionados pela
autora e que ela caracteriza como “espetaculos de midia”, sdo Alexander McQueen e

John Galliano.

No Brasil, esse desfile caracterizado como “espetaculo de midia” seria o do
estilista Alexandre Herchcovitch, que usaremos como exemplo dois desfiles: a primeira
colecdo em 1993, com o seu desfile de formatura, e a Ultima colegdo do estilista como
diretor criativo da marca que leva o seu nome em 2015. Demarcando, desta forma, as

diferencas de 21 anos entre as apresentacoes.
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4. A moda & o Espetéculo: estudo de caso Alexandre Herchcovitch

4.1 Breve histérico

Alexandre Herchcovitch é um estilista brasileiro. Nasceu em 21 de julho de
1971e cresceu na metropole de S&o Paulo, no seio da comunidade judaica ortodoxa
paulistana. Seu contato com 0 mundo da moda comecgou desde cedo com o convivio
com sua mde Regina, que o0 ensinou principios basicos de costura. Aos dez anos, dava
palpites sobre as roupas que a mée, dona de uma pequena confeccdo de lingeries, vestia.
Com a ajuda da mae, aprendeu a trabalhar os oficios da costura, trabalhando com a

tesoura, agulha e linha. Aos 16, costurou um vestido de organza.

Em 1993, aos 22 anos, Herchcovitch concluiu a faculdade de Moda, na
Faculdade Santa Marcelina, e obteve sucesso em seu desfile de formatura. Além da
moda, o estilista € um personagem da noite paulistana. Atua como DJ em diversas festas
no Brasil, tocando hits dos anos 80 e 90. Fez pequenas apari¢des na TV, como na
novela da TV Globo "Desejos de Mulher", em 2002 e na série "Garota Fantastica", do
Fantastico, em 2009. Em 2010, apareceu em programas de moda na MTV, e virou

jurado do Garota Fantastica.

Sua trajetoria na moda brasileira completou 22 anos de carreira, sendo que a
marca e 0 estilista Alexandre Herchcovitch obtiveram uma grande repercusdo e

reputacdo no mundo da moda brasileira e internacional.
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4.2 Desfiles

1994: Phytoervas Fashion

(Foto: Reproducgdo Youtube)

Em 1993, Herchcovitch saiu da faculdade de moda. Em seu desfile de formatura,
cada aluno deveria preparar doze looks - ele fez quarenta. Como modelo de abertura,
Herchcovitch pds a drag queen mais famosa das noites paulistanas na época — Marcia
Pantera —, que usava uma vestimenta de freira e carregava um terco em cada méao, com
um liguido vermelho escorrendo representando sangue. Esse foi mix de moda +

performance, que o estilista iniciou sua historia.

Em 1994, participou pela primeira vez do Phytoervas Fashion, uma prévia do
que seria 0 SPFW. Desde 0 seu polémico desfile de formatura, o artista plastico e
stylist, Mauricio lanés, esteve ao lado de Alexandre. A dupla sempre foi considerada a
frente do seu tempo por causa de seus desfiles irreverentes; Alexandre é o arquiteto das

roupas, enquanto Mauricio cria conceito e imagem.

Na colecdo apresentada em 1993, em parceria com lanés, o jovem estilista entdo
mostra saias, vestidos, corseletes e calcinhas feitos com latex natural, liquido. O
resultado foi a composicdo com tule, filé e renda com elastano. O tema da colecgéo foi

“Cortico e Hospicio”.

O efeito do material das roupas associado ao tema da cole¢cdo acabou sendo
pertubador, porque rompia com um padrdo estético. O latex grudava na pele dando

aspecto de derretimento e aderéncia. Misturando uma matéria-prima néo utilizada pelo
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mercado e formas que ndo seguiam os padrdes de revista, Herchcovitch provocou o
repudio e admiracdo das pessoas. Conforme a matéria do Estado de S&o Paulo, em
1993:

(Matéria de Alvaro Machado no Caderno 2, O Estado de SP sobre desfile de formatura —
Novembro de 1993)
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(Nota em coluna social no Caderno 2, O Estado de SP sobre o desfile Inverno 1994 —
Fevereiro de 1994)

Em entrevista a Mauricio lanés, no livro 1:1 Alexandre Herchcocitvh, lancado
em 2015, o estilista fala porque se interessa por pesquisar a modelagem e o0s

acabamentos das roupas:

Desafio os tecidos desde sempre, muitas vezes ignoro o fio do tecido e confio
no caimento que isso terd, outras vezes mudo o fio do tecido na hora do corte
justamente para obter um novo caimento. Outra vontade quase automatica
quando penso numa roupa € ndo usar o tecido esperado, muitas vezes fiz
roupas para festas ou até noivas com tecidos usados para roupas casuais, € 0
contrario também, tecidos nobres para pegas propostas para usar durante o
dia. (...) Esquego das regras, esqueco para qual fim um tecido foi feito, finjo
ndo entender de modelagem, corte e costura e assim consigo novos
resultados. (p.60)
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2015: 402 Edigdo SPFW

(Foto: @alexandreherchcovitch/Instagram/Reproducéo)

Em outubro de 2015, Alexandre abriu a 40* Semana de moda de S&o Paulo
(SPFW). Esse veio a ser seu ultimo desfile como diretor criativo da marca
Herchcovitch;Alexandre — o estilista havia vendido a marca para o grupo InBrands em
2008 — e se desligou do grupo em marco de 2016.

Herchcovitch escolheu o Viaduto do Cha, situado na cidade de S&o Paulo, para o
desfile de sua colecdo inverno 2016 . Além do lugar inusitado, o estilista também
propds um meio de transporte para chegar ao evento. Os convidados do desfile de
abertura da 40® temporada do SPFW receberam um Bilhete Unico com 7 reais em

créditos, ou seja, ida e volta da apresentagdo usando metrd ou énibus.

Segundo a mateéria da Folha de 18 de outubro de 2015, o desfile de inverno de
Herchcovitch foi “quase sadomasoquista. Num exercicio de esconder e revelar, o

estilista brincou com elementos de sexo selvagem”.

Ap0s 22 anos de carreira, Herchcovitch continua a ndo entregar os temas do seus
desfiles instantaneamente. Ele provoca, disfarca e inquieta o publico de acordo com a
forma que ele idealizou o desfile. Para o jornalista da Folha Pedro Diniz, “o elemento
subversivo € o principal fio condutor de toda a sua trajetdria e, nesta temporada, ele

aparece numa mescla de recato e despudor”.
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Conforme o estilista explicou & Folha de SP: “E uma historia sobre amor e
perda, perversdo, sexo e poder. Além disso, hd um mix de tudo o que ja fiz na moda, as

inspirac@es do inicio da carreira, obsessdes pelo corpo, modelagem e costura”.

(Desfile Alexandre Herchcovitch na 402 edi¢cdo da SPFW — Foto AgNews)

Entre as obsessdes citadas por Herchcovicth esta a lingerie, que marcou o inicio
da sua carreira ao trabalhar na confeccdo de pecas intimas com a mée. No desfile, ele

utiliza tecidos nobres e classicos — cashmete, |& alpaca, cetim, tricoline e tule com
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elastano. Assim, a roupa intima criada para o desfile pode ser usada na rua. Alexandre

ainda recupera o xadrez, uma de suas marcas.

De acordo com a matéria da Folha de SP (18.10.2015):

Maquiagem e cabelo, criados por Celso Kamura e Robert Estevdo, brincam
com a ideia de cabelo amassado, de quem passou horas na cama e acordou de
uma noite movimentada. O olho delineado, com aspecto felino, completam o
cenario sexualizado proposto pelo estilista. Em éxtase, os convidados que
acompanharam o desfile no Edificio Matarazzo sairam de alma lavada. Apds
temporadas de emoc¢des moderadas demais para o estilista, considerado o
“maior do Brasil”, neste desfile Herchcovitch relembrou os shows
impactantes do inicio de sua carreira, quando comovia e inspirava com sua
transgressao.

O desfile acabou sendo o dltimo que Alexandre criou para a sua marca. Em
entrevista a Luigi Torre, no livro 1:1 Alexandre Herchcocitvh, o estilista responde como

definiria as mudancas de interesse na visdo sobre a moda ao longo desses vinte anos.

No inicio, a experimentagdo e minhas limitagbes como executor deram o tom
de minhas criagdes juntamente com algumas poucas influéncias, como minha
mae, lingerie, Mauricio lanés, Marcia Pantera. Logo senti a necessidade de
aprimorar a execuc¢do, invadir e tirar 0 maximo proveito das técnicas de
alfaiataria e fazer roupas mais sofisticadas. Aliado a isso, 0s temas
improvaveis foram respeitados j& que respaldados por uma melhor confeccéo.
E ap6s ter testado todo e qualquer tipo de método de costura, modelagem,
corte e acabamentos, penso em voltar ao inicio, desaprender tudo e
recomecar. Facil desaprender? N&o! Muito dificil largar os vicios e a vontade
de tentar fazer uma peca perfeita. Enfim, a moda € pura expressdo, moda
segue 0 tempo e as mudancas e é sensivel a tudo a seu redor.
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4.3 Repercussao — “Espetaculo de midia”

O livro 1:1 Alexandre Herchcovitch citado neste projeto foi lancado em 2015,
em comemoracdo aos 21 anos de carreira do estilista, aléem de marcar a estreia de
Herchcovitch como editor. Doze convidados — amigos do estilista — foram convidados
para o entrevistarem, criando um didlogo aberto sobre os anos de carreira de Alexandre

e 0 percurso da moda neste periodo.

Sobre a repercussao na midia do seu primeiro desfile, Alexandre conta a Erika
Palomino que por ter iniciado a carreira e ganhado visibilidade com o trabalho em uma

época em que pouco acontecia na moda brasileira, houve dificuldades:

Ao ler a primeira resenha sobre meu primeiro desfile, fiquei perplexo: a
colecdo foi o que menos se descreveu. Tudo em torno da roupa foi citado:
trilha, maquiagem, casting,etc. Me pareceu que a roupa ficou em segundo
plano, ja que estavamos falando de um desfile de roupas, mas logo percebi
que havia usado tudo o que podia ao meu favor para explicar 0 que estava
sentindo. Dai em diante me senti mais forte para expressar cada vez mais
contudentemente, usando todos os artificios possiveis. (p. 118)

(Critica de Erika Palomino, llustrada, Folha de S. Paulo — Desfile Inverno 1996)
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Ainda a Erika Palomino, Alexandre fala sobre o0 que pensa da midia de moda no
Brasil hoje. Segundo o estilista, para escrever sobre qualquer assunto, vocé deve antes
de tudo dominé&-lo, porém, se ndo ha exigéncia do publico, ndo h& necessidade em se
dedicar. “Lembro que, no dia seguinte aos meus desfiles, corria para a banca para
comprar os jornais e ler sobre eles. Hoje ndo tenho mais essa ansiedade. Nao ha critica,

os desfiles sdo apenas descritos” (p. 118).

Em entrevista a Jorge Wakabara, ainda no livro 1:1 Alexandre Herchcocitvh, o
estilista responde se acha que a passarela esté se esgotando, apesar de té-la usado desde
0 comeco como principal meio de divulgacdo do seu trabalho.

Apesar de achar que ndo existe melhor maneira de ver uma roupa que no
corpo e em movimento, essa férmula estd se esgotando, sim. H& muita coisa
irrelevante sendo mostrada e isso banaliza 0 método de exposi¢do. Mesmo
ainda no segundo ano de faculdade, escolhi mostrar algunas trabalhos que
seriam bidemensionais sob forma de desfile. Sempre entreguei mais do que

me pediam. Em meu desfile de formatura, além do trabalho desenhado e
escrito teria que fazer trés looks. Fiz dezessete.

Se a formula passarela + desfile ndo estd funcionando como antes, o espetaculo
continua sendo o objetivo para a moda. E possivel identificarmos isso em Alexandre
Herchcovitch. Em menos de seis meses, ele assinou a cole¢do para C&A com direito a
pecas exclusivas com o DNA forte de Alexandre e um vestido de noiva e costume para

0 noivo, feito especialmente para a colecdo com a C&A.

(Campanha de Alexandre Herchcovitch para a C&A — Divulgacao)
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Herchcovitch voltou também a unir forcas com a marca Vert para trazer novos
modelos de sapatos de couro, nas cores camel com solado bege, branco com solado
preto e marinho com tecido mesclado. O ténis é produzido a partir da reciclagem de
garrafas PET e inspirado no mood das pecas apresentadas por Herchcovitch em seus

ultimos desfiles.

(Os trés novos modelos da colecéo entre o estilista e a Vert — Divulgagéo)

Além disso, o estilista assinou uma cole¢do para a marca de almofadas FOM. O
resultado foram almofadas, pufes, descansos de cabeca e outras pecas —dez no total —
com a “vibe” tnica de Herchcovitch: caveirismos, miniestampas e paleta de cores que

vao do preto ao cinza, passando pelo rosa-choque.

(Colecgéo Herchcovitch para Fom — Divulgacéo)
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Entre as grandes parcerias nos ultimos 20 anos, destacam-se: Ellus, Melissa,
Chilli Beans, Mc Donalds, Converse, etc. Nao resta davidas que Herchcovitch sabe se
reinventar, porém o grande destaque da fase ap6s deixar a marca
HERCHCOVITCH;ALEXANDRE foi que o estilista teve que “desaprender e

recomecar tudo de novo”.

Segundo a matéria da Vogue, em abril de 2016, a primeira decisdo que tomou
foi a de reorganizar seu ‘“laboratério” de costura em um dos quartos do amplo
apartamento onde vive ao lado do marido, Fabio, e dos filhos, instalando por I& trés
maquinas,uma mesa de corte ¢ botou a mio na massa.“E como andar de bicicleta, algo
que nao se esquece”, disse o estilista 8 Vogue. Com 0 espago pronto, a segunda coisa
que fez foi ligar para a mae Regina, com quem trabalhou durante 13 anos. Atualmente,
ela circula pela casa do estilista com fita métrica e régua em maos, as voltas com

moldes complexos, como costumava fazer nos velhos tempos.

)

(Herchcovitchretorna a maquina de costura para criar a linha de roupas da A La Garconne - Foto Zee
Nunes)

Tudo o que Alexandre criou dentro do seu “laboratorio em casa” foi visto dentro
do line-up da SPFW, com o langamento de sua primeira colecio para a A La Gargonne,

a loja de mdveis e objetos vintage de seu marido, em Pinheiros. “Os clientes sentiam
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falta das roupas. Com as mudancas na vida profissional do Alé, enxerguei uma
oportunidade e fiz a ele esse convite”, conta Fabio & VVogue. Porém, Alexandre é um

colaborador da A La Gargonne, os dois ndo viraram sdcios.

A linha de roupas segue 0 mesmo espirito da loja de moveis, que carrega em seu
DNA a sustentabilidade e o estilo vintage. H& dois anos, Fabio vem apostando em
tecidos de decoracdo ecoldgicos, feitos com garrafas PET e algodao reciclado - uma
ideia que os dois adaptaram para as roupas.A colecdo de estreia teve pecas
confeccionadas a partir de tecidos antigos, roupas usadas e, claro, materiais novos.

Segundo o estilista a Vogue:

Visito as lojas e tecelegens e pe¢o que me mostrem apenas o que elas tém em
estoque ha mais de dez anos. Ainda vou demembrando as pecas que ja
existem, reaproveitando partes delas em outras. Apesar de materiais novos,
precisam ter um perfume vintade. Estou num paraiso criativo, trabalhando
sem muitas regras.

Os acessorios da colecdoforam atracdo a parte. A Converse preparou 30 pares de
ténis superespeciais, com materiais reciclados como couro, jeans e até um gobelim do
século 19. Os modelos foram exibidos exclusivamente no desfile da A La Gargonne e

ndo foram colocados a venda.

(Um dos 30 pares do Chuck Taylor All Star A La Gargonne — Foto Divulgac&o)

Ja os sapatos de salto alto foram vegan, criados por Alexandre e produzidos pela
marca Di Cristalli,com direito a bolsas vintage de couro pintadas a méao e desenhos de
cordas nauticas. “As pecas comecaram a ser vendidas logo apds o desfile. E este
conceito ira se manter ao longo do ano todo: a ideia € que 0s produtos sigam para a loja

imediatamente depois de serem produzidos”, explica Fabio a VVogue.
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Sobre a saida da marca que leva seu nome — depois de vender 70% da empresa
em 2008 (os outros 30% foram comprados pela InBrands dois anos depois) —,
Herchcovitch assumiu o posto de diretor criativo da grife, assinando um contrato de sete
anos. “Nao me arrependo de ter vendido a marca e, desde que isso aconteceu, me
preparei para a possibilidade de um dia ndo estar mais a frente de seu estilo”. Habil em
desempenhar mdaltiplos projetos ao mesmo tempo, ele conta que seu desejo é conciliar o
trabalhona A La Gargonne com outros desafios. “O que me alimenta é isto: trabalhar

com varias equipes e em varios projetos”, afirma a Vogue.

Este ano, o estilistaestrelou o reality show Corre e Costura, no Fox Life, no qual
cria em 48 horas looks para desconhecidos usarem em eventos especificos. O programa
teve 8 episddios e foi escrito e sugerido por ele mesmo ao canal a cabo no ano
passado.“Meu cérebro continua comigo e vou seguir exercitando minha criatividade,

esteja onde estiver”, explica.

(Alexandre gravando um episodio da série "Corre e Costura" ao lado dos companheiros de
reality: a mae Regina e 0 amigo, Rhody — Foto Divulgacéo)

Em entrevista a Glamour, em dezembro de 2015, ele contou:

Acredito que o programa mostrard um lado diferente da moda e dos estilistas.
Quero desmistificar essa imagem de glamour e da elitizagdo. Colocarei a méo
na massa, fazendo uma roupa do inicio ao fim e correndo contra o tempo para
entregar ao meu cliente aquilo que ele sempre sonhou. Serd um grande
desafio!
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5. Consideragdes finais

Ao fim da pesquisa, percebe-se que a moda e a arte estdo relacionadas e que a
moda € uma disciplina transdisciplinar envolvida com a comunicacdo, com a identidade,

com a antropologia, com a economia, entre outros.

A moda contemporanea deixou de ser estatica e representar apenas um
determinado tema. Hoje, ela questiona e responde, promovendo um debate acerca de
diversos assuntos. A moda ndo se limita apenas as roupas, ela acompanha o discurso da

sociedade.

No entanto, a sociedade do século XXI preocupa-se mais com a imageme com 0
conteddo que essa imagem transmitird.A preocupacao nao é genuina com a esséncia do
conteddo e sim, em como a representacdo imagética daquilo sera vista pelas as outras
pessoas. E uma sociedade que busca o politicamente correto, por meio de imagens que
sejam representadas de forma bela, espetacular. Em tempos de redes sociais, a vida das
pessoas € exposta como um espetaculo em frames, onde a imagem representa a

mensagem que pessoa gostaria de dizer, mas nem sempre € fiel a realidade.

Os desfiles de moda ganham forca porque é o caminho para alcancar a
sociedade. As passarelas viram palcos e o0s estilistas maestros/diretores de um
verdadeiro show. A musica, a cenografia, a maquiagem e o cabelo, tudo é pensado para
traduzir a subjetividade do tema da colecéo das roupas.

Alexandre Herchcovitch é um dos maiores estilistas do Brasil e seus desfiles
buscam incomodar — para o confortavel e o desconfortavel também. O estilista trabalha
com o underground e o punk, mas passa pelo mainstream, trazendo a arte conceitual
para os desfiles a0 mesmo tempo em que assina linhas de produtos para marcas
acessiveis. A partir da analise do primeiro e altimo desfile, percebe-se a imensa
capacidade de reinvencdo de Herchcovitch. Seus temas polémicos e seus desfiles
performéticos atraem a atengdo da midia, que busca traduzir nas matérias as verdadeiras

intencdes do estilista, porém o que conseguem € apenas descrever o que o0s olhos veem.

Atualmente, Herchcovitch estd voltando ao “comeco” — ap0s deixar 0 cargo de

diretor criativo da marca que leva seu nome — ¢ como ele mesmo disse “esta
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reaprendendo”, buscando se livrar de manias e, principalmente, procurando uma nova

forma de criar a si mesmo e a moda que faz.

Portanto, ao fim da pesquisa, conclui-se que a sociedade contemporanea busca o
imaginético e suas relagdes sdo moldadas pelas aparéncias, conforme Debord (1997)
afirmou, ainda em 1960, com o conceito da sociedade de espetaculo que continua

retratando a sociedade atual.

A moda utiliza os desfiles-espetaculo para atrair a atencdo do publico e, com

iss0, consegue criar 0 desejo e incentivar o consumo.

Vale ressaltar que a sociedade contemporéanea vive a era da tecnologia e o
segnificado de novo x velho é modificado em questdo de segundos. Com isso, 0
consumo € alterado por uma logica de desejo instantaneo, onde as pessoas buscam o
“see now, buy now” (veja agora, compre agora). Hoje em dia, incorporado em desfiles
das marcas de alta-costura que buscam uma ferramenta para concorrer com o fast

fashion.

Alexandre Herchcovitch conseguiu sobreviver, como marca, por mais de 20
anos, porque soube se reinventar para se manter ativo no mercado. Ou seja, 0 estilista
continuou a ser uma referéncia de moda e marca durante um periodo onde a criacdo de
moda perde espacgo por causa do crescimento do fast fashion. Herchcovitch conquistou
seu espaco por ter trabalhado o seu nome na moda de diversas maneiras. Ex.: linha de
decoracdo para Tok Stok, éculos e relégios para Chilli Beans, roupas de cama para
Zelo, linha de aniversario para Cromus, entre tantas outras parcerias que Alexandre

trabalhou nesse tempo.

Dessa forma, a globalizacdo e as tecnologias influenciam a maneira como a
moda é feita. Acaba sendo preciso que o estilista ou a marca saiba como se posicionar e

0 que essa nova sociedade de consumo busca como desejo.
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